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Master 2 Banque Finance Assurance
Ingénierie financière et commerciale

Université de Paris ouest Nanterre La Défense

Opportunités de partenariats avec les membres du Club Innovation
Le Master 2 Banque Finance Assurance de Paris Ouest est un diplôme universitaire consacré aux métiers techniques et commerciaux de la banque, de la finance et de l’assurance.

Le Master BFA est délivré en formation initiale à Nanterre, dans le cadre du parcours ingénierie commerciale et financière, en formation continue à Luxembourg, dans le cadre du parcours fonds et gestion privée et, à Paris, en partenariat avec l’Institut Français de Gestion.

Désormais dirigé par le professeur Didier Folus,  ce Master a été créé en 1975 par le professeur André Babeau puis dirigé successivement par Dominique Strauss-Kahn, Denis Kessler et Daniel Zadjenweber.
Philippe Honoré, membre du Club Innovation, assure la direction pédagogique du Master et est responsable des enseignements du marketing.

L’équipe pédagogique est majoritairement composée de professionnels, en responsabilité dans les entreprises du secteur.

En formation initiale, le Master gère des promotions d’environ 25 étudiants, rigoureusement sélectionnés (pour la rentrée prochaine, le Master a reçu plus de 350 candidatures). 

Plusieurs voies de collaboration peuvent être proposées au Club innovation et à ses membres :

Les stages de fin d’étude :

D’une durée minimum de quatre à six mois, ils se déroulent entre avril et septembre. Ils permettent aux entreprises d’accueillir des étudiants en fin d’étude, prêts à l’insertion professionnelle.

Les mémoires :

Le mémoire de fin d’étude, qui fait l’objet d’un rapport d’une cinquantaine de pages et d’une soutenance orale, permet de traiter un sujet d’actualité du secteur de la banque, de la finance et de l’assurance. Outre un apport académique, il est demandé à l’étudiant de formuler ses propres analyses et de proposer des recommandations  ou, en fonction du sujet, un plan d’action.
Parmi les sujets récents, plusieurs ont concerné des thèmes liés à l’innovation, « Banque Assurance, Stratégie Océan Bleu pour sortir de la crise », « Les perspectives des alter banques », « Finance solidaire et peer to peer lending » ou « Les nouvelles pratiques de l’E-banking ».

Le Club ou les entreprises peuvent proposer des sujets de mémoire qui les intéressent.
Les sujets marketing :

Dans le cadre des cours de marketing, les étudiants sont appelés à travailler en groupe, à temps partiel pendant trois à quatre mois, sur un sujet marketing proposé par une entreprise. L’objectif est de leur faire bâtir un plan d’action marketing, en situation réelle. Leurs conclusions font l’objet d’une présentation orale à l’entreprise.
Afin d’organiser leurs travaux, les sujets doivent être soumis aux étudiants dès le mois d’octobre.

Des exemples de sujets traités :

Pour une société de gestion d’actifs, comment relancer une gamme de fonds profilés au travers du réseau bancaire et de distributeurs externes ?

Pour une plateforme des services aux gestionnaires de patrimoines indépendants, proposer une offre immobilière. 
Comment faire de la déontologie un atout marketing, pour un gestionnaire d’actifs.

Benchmark d’un site Internet et recommandations pour sa refonte.
…
Des conférences ou présentations d’entreprises :

Elles permettent à l’entreprise de présenter ses activités aux futurs diplômés.

                                                         Contact : 

Philippe Honoré

Taly

32 avenue Carnot

75017 Paris

France

+33 6 08 03 95 81

mailto:philippe.honore@taly.eu
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